5. Chování firmy v podmínkách nedokonalé konkurence:





Vznik nedokonalé konkurence, charakteristika tržních struktur:


Nedokonalá konkurence - se týká trhů, na nichž nejsou splněny podmínky dokonalé konkurence, neboť přinejmenším jeden ekonomický prodávající subjekt je dostatečně prospívající a velký na to, aby mohl ovlivnit cenu, takže poptávková křivka po produktu je klesající.  Hlavním rysem je, že firma vyrábí většinou diferencovaný produkt.  Díky tomu, že firma vyrábí jiný produkt než konkurence, může ovlivnit a stanovit cenu.  Bude-li firma chtít prodat větší množství produkce, bude muset snížit cenu z toho vyplývá záporná směrnice křivky poptávky po produkci firmy.


Hlavní příčiny vzniku nedokonalé konkurence:


Za hlavní příčiny vzniku nedokonalé konkurence jsou považovány nákladové podmínky a bariéry konkurence.


Nákladové podmínky - vedou ke vzniku nedokonalé konkurence v podobě tzv. úspor z rozsahu výroby.  To znamená, že při větším objemu produkce se náklady rozpočítávají na větší počet výrobků a průměrné náklady s růstem produkce klesají.  Velké firmy tak vyrábějí levněji a mohou snižovat cenu a to vede k vytlačení slabších firem z trhu ( viz graf nákladových podmínek pro monopol, oligopol, dokonalou konkurenci).


Bariéry konkurence - vedou k omezení počtu firem v odvětví.  Právní restrikce představují např. ochranná známka, copyright apod..  Jejich vlastnictví dává majiteli výsadní právo na výrobu toho daného produktu, jenž byl pod touto známkou zaregistrován, a tím získat rozhodující nebo absolutní podíl na trhu.  Diferenciace produktu znamená, že každý výrobce přichází na trh s produktem, který se liší od výrobků ostatních firem ( vzhledem, službami s ním spojenými apod.).  Je možné uvést další faktory působící vznik nedokonalé konkurence:


- nedostatečné informace ekonomických subjektů


- vlastnictví důležitého výr. faktoru v rukou jediné firmy


- zásahy státu do tržního mechanismu


- politické okolnosti.








Rovnováha firmy v nedokonalé konkurenci:


- zisk je rozdílem mezi celkovými příjmy a celkovými náklady


- zisk je maximální při takovém objemu výroby, když TR - TC je maximální, to jest MR = MC


- firma je v rovnováze, když maximalizuje zisk,  to znamená, že MR = MC


Náklady - předpoklad=konstantní cena výr. faktorů.  Náklady jsou pak ovlivněny výrobou a nikoliv charakterem konkurence.


Příjmy - charakter příjmů je charakterem konkurence ovlivněn zásadně.  To vyplývá ze skutečnosti, že firma může ovlivnit cenu svých výrobků. Klesající ceny mohou příjmy ovlivnit různě:


- jestliže je poptávka elastická, pak je procentní růst objemu prodané produkce větší než procentní pokles ceny, takže i přes pokles ceny se příjmy zvětšují.


- jestliže je poptávka neelastická, potom nastane pravý opak předchozího a příjmy klesají.


Mezní a průměrné příjmy - narozdíl od dokonalé konkurence mají křivky mezních a průměrných příjmů v nedokonalé konkurenci záporné směrnice ( viz graf).  Křivka mezních příjmů není totožná s křivkou příjmů průměrných, ale klesá rychleji.  Chce-li firma v podmínkách nedokonalé konkurence rozšířit výrobu a prodat další jednotku své produkce, musí snížit cenu.  Za tuto cenu pak neprodává jen dodatečnou jednotku produkce, ale i všechny předchozí.  Protože v případě nedokonalé konkurence poptávková křivka klesá, MR klesá s růstem výroby a musí být nižší než cena, za kterou se prodává poslední jednotka:


- mezní příjem je kladný, když je poptávka elastická


- mezní příjem je nulový, když je poptávka jednotkově elastická


- MR je záporný, když je D neelastická.





Monopol:


základní předpoklady:


- existence jediného výrobce v odvětví


- diferenciace produktu


- bariéry vstupu jiných firem do odvětví.


Monopol - Tržní struktura, v níž je daná komodita nabízena jediným výrobcem.


Přirozený monopol - firma nebo odvětví, jejichž AR na jednotku produkce prudce klesají v celém rozsahu výstupu.  V takové situaci, může jediná firma, monopol, nabízet produkt daného odvětví efektivněji, než kdyby jej nabízelo více firem. V případě obou monopolů je poptávka po produkci firmy zároveň poptávkou po  produkci celého odvětví, a proto splývá  individuální poptávková křivka s tržní poptávkovou křivkou.


Rovnováha monopolu - i zde platí, že zisk je maximální, když MR = MC.  Narozdíl od dokonalé konkurence však poptávková křivka klesá a křivka MR klesá rychleji než křivka D ( viz graf).  Záporná směrnice poptávky způsobuje, že rovnovážný objem produkce monopolu bude menší než by byl v dokonalé konkurenci.  Podstatná odlišnost je v tom, že monopol, jako nedokonalou konkurenční firma, stanoví cenu své produkce.  Protože je monopol jediným výrobcem v odvětví, snaží se tuto skutečnost využít k maximalizaci zisku.  Musí však stanovit cenu, kterou budou kupující akceptovat ( platí, že p je větší než MC). Monopolní zisk ( viz graf) realizuje monopol dlouhodobě, protože svou ekonomickou silou brání ostatním firmám ve vstupu do odvětví.


Křivka nabídky v podmínkách monopolu - v podmínkách monopolu neexistuje nabídková křivka!, protože neexistuje jediný vztah mezi množstvím a cenou.  Rozhodování monopolisty o rovnovážném objemu produkce, je determinováno zápornou směrnicí křivky D a jejím specifickým tvarem, protože z těchto okolností vyplývá směrnice a tvar křivky MR.  Posun poptávky nemusí vždy vést ke změně rovnovážného objemu produkce ( viz graf).  Monopol, narozdíl od dokonalé konkurence, může nabízet při různých cenách stejné množství, nebo při stejných  cenách může nabízet různá množství.


Monopolní síla - je schopnost stanovit cenu vyšší než jsou MC.  Její stupeň je možno vyjádřit pomocí Lernerova indexu ( viz příloha). Míra koncentrace vyjadřuje procentuální podíl nejsilnějších firem v odvětví na produkci odvětví.  Používání zisku jako kritéria není vhodné, protože zisk závisí na vztahu mezi AR a cenou.


Neefektivnost monopolu - nedokonalá konkurence a charakteristické vlastnosti monopolu způsobují, že monopol nevyrábí z hlediska společnosti efektivně.  Není veden tržním mechanismem k optimálnímu využití společenských zdrojů ( viz graf).


Regulace monopolu - 


- antitrustové zákony - zakazují určité chování firem na trhu a omezují různými způsoby sílu monopolu.


- daňová politika


- možnost převést monopol do státního vlastnictví


- cenová regulace


Cenová regulace - umožňuje monopolistovi stanovit jen takovou cenu, aby pokryla průměrné náklady ( viz graf).  Při regulované ceně zaniká monopolní zisk a monopol realizuje jen normální zisk.


Monopson:


Monopson představuje trh na němž je jeden kupující.  Síla monopsonu je ve schopnosti kupujícího ovlivnit cenu ve svůj prospěch.  Dovoluje kupujícím kupovat za nižší cenu než by tomu bylo v podmínkách dokonalé konkurence.





Oligopol:


Oligopol je tržní struktura, která v praxi naprosto převažuje.  Rysy:


- existence několika firem v odvětví


- zpravidla diferencovaný produkt


- bariéry vstupu.  Každá firma je natolik silná, že může stanovit cenu vyšší než MC.


Určení rovnovážného množství je obtížnější než u monopolu, protože v konkurenci několika firem, z nichž každá vyrábí značnou část produkce odvětví, musí každá z nich zvažovat možné reakce a kroky ostatních firem.  Chováni firem v oligopolu je ovlivněno vzájemnou závislostí.


Smluvní oligopol - vzniká v situaci, kde několik firem, které prodávají stejné produkty za přibližně stejné ceny, dojdou k závěru, že je pro ně výhodnější zvyšovat zisk zvyšováním cen nebo rozdělením trhu.  Uzavřou proto dohodu o stanovení monopolní ceny, o tržním podílu ... .  Každá firma se pak ve vymezeném rámci chová jako monopol ( viz graf).


Oligopol s dominantní firmou -  vzniká tam, kde je pro silnou firmu výhodné přenechat část trhu slabším firmám. V rámci větší části trhu, kterou si firma ponechá, se pak chová jako monopol.  nabídka slabších firem je tvořena horizontální vzdáleností mezi trží poptávkovou křivkou a křivkou po produkci dominantní firmy ( viz graf).  Bod rovnováhy dominantní firmy je v MR = MC.  Menší firmy v odvětví respektují cenu danou dominantní firmou, a proto jsou jejich nákladové podmínky ve srovnání s dominantní firmou horší.  používá se pojem cenové vůdcovství.





Monopolní konkurence:


Monopolní konkurence je v rámci nedokonalé konkurence strukturou nejvíce připomínající dokonalou konkurenci.  Předpoklady:


- velký počet firem v odvětví


- diferencovaný produkt


- neexistence bariér vstupu


Firmy se mohou volně pohybovat mezi jednotlivými odvětvími, avšak každá firma vyrábí natolik diferencovaný produkt, že může stanovit jeho cenu:


- protože má firma monopol nad svou produkcí, stanoví si cenu.  Klesající křivka D je poměrně dost elastická, díky existenci poměrně blízkých substitutů.  je možné v krátkém období realizovat monopolní zisk.


- v dlouhém období mizí monopolní zisk.  Přicházejí další firmy do odvětví, pokud je to výhodné, a proto se posouvá individuální křivka poptávky doleva.


Krátké období - rovnováha firmy je podobná rovnováze monopolu.  Rovnovážný objem výroby je odvozen od MR = MC, cena pak z poptávkové křivky.  Rozdíl mezi AR a AC znamená ex. monopolního zisku.


- příliv nových firem způsobí posun D doleva, takže MR = MC při menším množství, cena pokryje náklady, avšak není taková, aby nalákala další firmy do odvětví.








